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Segmente der Heimvernetzung (\_JBlTKOM

m (1) Lifestyle und vernetztes Entertainment
m (2) Licht und Haustechnik (Remote)

m (3) Suveillance, Security

m (3) E-Energy

= (4) E-Mobility

m (5) E-Health und AAL
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Deutscher Markt flr Unterhaltungselektronik (\_-JB”KOM
in Milliarden €, Wachstum in %

Consumer Electronics
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Quelle: BITKOM, EITO/GfK
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Markt far ,Connectable Products* boomt (k_'JBITKOM

Umsatz in Milliarden €
Wachstum in %

18 -
16,2
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27,5%
14 - 127 : ’ *Alle Produkte der CE, IT und TK,
: die direkt oder indirekt einen
12 - Internet-Zugang haben:
10 - z.B. PCs, Tablets, Smart-Phones,
Connected TVs, Blu-ray-Player mit
8 - Internet-Zugang, Internet-Radios,
Webcams...
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4 -
2 -
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2010 2011

Quelle: GfK Retail and Technology
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Umsatzerwartungen (Gesamtwirtschaftlicher Hebel) fir 2020 (\®, BITKOM
in Milliarden EURO in Deutschland
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Heimvernetzung zu 100% realisiert Heimvernetzung zu 50% reatislert

Quelle: BITKOM Studie IT-Gipfel 2011/ ConLife 2012 (Picot, Grove)
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Anschaffungsneigung der Konsumenten (\..'JB”KOM

Smartphone 16%
Mp3-Player 16%
Flachbildfernseher mit Internetanschluss 13%
Notebook / Netbook 12%
Flachbildfernseher 10%
digitale Kompaktkamera ohne Wechselobjektiv 10%
Festplattenvideorecorder 10%
Tablet PC 9%
Fernseher mit eingebautem HDTV-Empfangsteil 9%
Set-Top-Box mit Internetanschluss 9%

Spielekonsole

digitaler Bilderrahmen
HD-TV fahige Set-Top-Box
internetfahiges Radio
tragbares Navigationsgerat
digitale Spiegelreflexkamera
digitale Kompaktkamera mit Wechselobjektiv
Blue-Ray-Player
Stereoanlage

digitale Videokamera
Desktop PC

DVD-Player

netzwerkféhige Festplatte

Quelle: BITKOM / Aris
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| | (\_'JBITKOM
Anteil der Haushalte mit , Connectable Products”

Desktop PC

Notebook 46%

[y

437
Smartphone

TV mit Internet-

12%
anschluss

Internetradio 1%

Set-Top Box mit
Internetanschlusss

Blu-ray Player

Tablet

Quelle: BITKOM
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\",BITKOM
Starker Trend zu vernetzten Fernseher ("

Frage: Welche Ausstattungsmerkmale bei TV-Geraten sind fir Sie kaufentscheidend?

Stromverbrauch 88%

HD-Tuner

70%

USB-Anschluss 57%

Internetanschluss (Hybrid-TV/Connected

TV/Smart TV) 50%

31%

Einschub fur Speicherkarten

3D 22%

|

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: BITKOM/Aris Umfrageforschung
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Connected TV kommt, Non-Connected TV geht @—JBITKOM

Umsatz in Milliarden € Absatz in Millionen Stiuck

9,0

5,1

2009 2009
= 2010 = 2010
m2011 2011
0 ‘ :
Connected TV Non-Connected TV Connected TV Non-Connected TV

Quelle: BITKOM, EITO/GIK
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Beliebtheit — Internet bei Jugendlichen @-’BlTKOM

Internet auf Rang 2 bei Jugendlichen

Freizeitaktivititen von Teenagern (10 bis 18 Jahre), die als eine
von drei Lieblingsbeschiftigungen genannt werden

Treffen mit Freunden B ! 68
Internetnutzung
e

Aktivitaten mit Familie 29

Musik- / Radiohdren 26

Computer- / Online-Spicle | 23

Fernsehen / DVD i 3

lesen F n

Telefonieren |

Malen / Zeichnen / Basteln (81
spieien it Spielzeugen,  WERY e
Q.'_IBITKOM in Prozent

Quelle: BITKOM / Aris
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Jeder Vierte will Online TV (\../B”KOM

Fast jeder Vierte will Online-TV

»Was wiinschen Sie sich fiir das Fernsehen der Zukunft?"
Technische Losungen zum Jugendschutz
Schutz der Nutzungsdaten
Alles in HD sehen (HDTV) |
Jederzeit alles online sehen zu kénnen |
Automatisch individuelles Wunschprogramm |
Nutzerindividuelle Programmvorschldge
Videotelefonie 'I
3D
Sendungen kommentieren kénnen

Online-Shopping

Online-Teilnahme an Ratespielen | |
(L:;BITKDM Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren Quelle: BITKOM/ARIS

Quelle: BITKOM / Aris
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Apps zur Mediennutzung auf dem Vormarsch (& BiTkom

Frage: Welche Apps nutzen Sie zur Medienwiedergabe?

E-Reader/

0
Blcherapps 10%

Radio-Apps 15%

Vagannenpps I - -
Magazine-Apps

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Quelle: BITKOM/Aris Umfrageforschung; Befragt wurden nur Besitzer von Smartphones und Tablet-PCs
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(= BITKOM

Bandbreitenbedarf der Zukunft

Warum Kabel und WLAN?

13

BITKOM AK Digital Home, 15-02-12



Einstellung zur Technik (\../B”KOM

Technische Produkte sind niitzlich und eine Erleichterung

fir meinen Alltag 80%
Ich interessiere mich fir technische Produkte 57%
Ich fiihle mich tberfordert von der Technik 33%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: BITKOM / Aris
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41% der Deutschen sind positiv gegentiber der (\_‘JBITKOM
Heimvernetzung eingestellt

Nachdem der Grundgedanke und einzelne Anwendungsbeispiele erlautert wurden fanden ...

insgesamt 20%

® Eher positiv
m Eher Skeptisch
Weder noch

Manner 19%

Frauen 20%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: forsa / Waggener Edstrom
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Deutsche fiihlen sich beim Thema Heimvernetzung nicht (\_‘JBITKOM
ausreichend informiert

Es fiihlen sich informiert....

Uber Unternehmen & Hersteller von
Connected Home Ldsungen

Uber technische Losungen fir

. m gut informiert
Heimvernetzung

mwenig / Uberhaupt nicht informiert

Uber verfugbare elektronische Gerate
zur Heimvernetzung

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: forsa / Waggener Edstrom
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Ergebnisse des IT-Gipfels der Bundesregierung

mit Bundeskanzelerin Dr. Angela Merkel @-JBITKOM

Empfehlungen der Projekgruppe Heimvernetzung, BITKOM

m Information der Endnutzer
m [ntegration der Wohnungswirtschaft
m Standards und Interoperabilitat

m Kabelgebundene Anbindung im Mix mit drahtloser
Kommunikation

m [P (v6) als Basistechnologie
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Studie , Zukunft der Consumer Electronics 2011" (\-"BITKOM

Die Zukunft
der Consumer Electronics — 2om

B Markteniwicklung

m Schlisseltrends

® Konsumenleaverhalten
= Mediennutzung

B MNeus Chancen

(= BITKOM Deloltte.
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Verbraucherleitfaden zur Heimvernetzung (\-—JBITKOM

Leitfaden zur Heimvernetzung

Band 2

Anwendungsmdglichkelten
und Produlkte Im Connected Home

(& BiTKOM
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Kontakt: BITKOM e.V. (\_JBITKOM

Michael Schidlack

Bereichsleiter Consumer Electronics & Digital Home
E-Mail: m.schidlack@bitkom.org

Tel: +49.30.27576-232

Fax: +49.30.27576-51-232
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